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La CTV e il canale a piu alta crescita in Italia

Crescita raccolta pubblicitaria TV 2.0

Valori in milioni di €

‘IIII’ 575
470
<IIIH> 361
233
108
L

2020 2021 2022 2023 2024 2025*

‘IHHE> 705

| ® | THE
* Osservatorio Intemet media Politecnico di Milano NEW
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Non solo crescita assoluta, ma sostituzione TV lineare

Quota TV 2.0 vs TV tradizionale

Valori in miliardi di €

1a () 44
3.9 3.9 4,0

16%
6% QY 12%
2020 2021 2022 2023 2024 2025*

mTV20 ~TVTRAD

[ j THE
* Rielaborazione Osservatorio Internet media Politecnico di Milano a partire da dati Nielsen
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La CTV cresce, ma il targeting resta il principale limite

| prossimi sviluppi per rendere la pianificazione in CTV ancora piu rilevante passeranno
dalla capacita di riconoscere e attivare le audience trasversalmente su tutti i touchpoint

SFIDE

53%

Dol decision- makers > Ecosistema frammentato (app, piattaforme, device)

aumenterebbe investimenti
> |dentita utente non unificata

con migliori strumenti di
> Targeting non pienamente governato

misurazione

61%

Degli utenti utilizza piu device
contemporaneamente

| ® | THE
* https:/fiabeurope.eu/knowledge_hub/iab-europes-attitudes-to-digital-advertising-report-2026/ Eﬁw
* Signals from the Sofa: Smart TV Usage 2025,” WPP & Samsung Ads
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COSTO PER

ACQUISIZIONE
rispetto a campagna
precedente ’




HAI INTERNET A CASA
SUPER SCONTATO
A 23,95€ AL MESE

—INVECEDI27,95€-
CON ZERO COSTI INIZIALI

1l X))  Advertisement




IDENTITY & CONTROL

[TNC
SFIDA ENGINE

AUDIENCE AUDIENCE
FRAMMENTATE UNIFICATA

Audience diverse per piattaforma » Audience unica e univoca distribuita su diverse CTV
Scarsa coerenza tra i canali attivati « Consistenza tra canali attivati
Difficolta di misurazione reale « Controllo della frequenza di esposizione cross canale

UN’UNICA DEFINIZIONE DI AUDIENCE,
COERENTE SU TUTTI | TOUCHPOINT
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PERFORMANCE

[TNC
SFIDA ENGINE

AUDIENCE AUDIENCE
LIMITATE SCALABILI

Difficolta nel riattivare utenti gia esposti » Creazione audience da traffico sito tramite pixel
Dipendenza da dati terzi per scalare « Attivazione retargeting su Connected TV
Scarso collegamento tra traffico sitoe CTV » Estensione tramite modelli Lookalike

DAI TUOI UTENTI REALI A NUOVE
. AUDIENCE SCALABILI E QUALIFICATE
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OMNICHANNEL

[TNC
SFIDA ENGINE

DATI ATTIVAZIONE
NON ATTIVATI FIRST-PARTY

Dati CRM asset poco sfruttabile » Integrazione diretta dei dati CRM

Mancanza di connessione tra offline e digital « Matching con iD persistente

Bassi volumi di match fra clienti esistenti e audience CTV « Attivazione su Connected TV e altri canali con ali
match rate

- DAI DATI CLIENTE ALL’ATTIVAZIONE
OMNICANALE REALE
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GOVERNANCE DEL DATO

[TNC
SFIDA ENGINE

PERDITA DI DATA
CONTROLLO GOVERNANCE

« Dati condivisi con piattaforme terze « Utilizzo di ID proprietario anonimo
» Bassa trasparenza sull’utilizzo dei dati * Nessuna condivisione esplicita di dati con terze parti
« Rischio di dispersione e duplicazione « Controllo completo su attivazione e utilizzo

. LIVELLO DI CONTROLLO E SICUREZZA -
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Crea e gestisci le tue audience
Cerca audience

STATO MNOME SIZES . . .
TNC - IT - Abbigliamento sportivo
B TNC-IT - Abbigliamento sportiva TNC 9111K : Frequenza: Daily
D 76449a2f-4507-4fb6-874d-82b0201d01bd 18]
B TNC-IT - Acquisto casa TNC 2.4M
PROPRIETARIO TNC
B TNC-IT - Amanti della natura TNC 2.6M
NIZIO 18/01/2026
B TNC-IT - Animali domestici / Cani THC 2.0M : FINE 02/03/2036
o N ) ULTIMO AGGIORNAMENTO  24/03/2026
B TNC-IT - Animali domestici / Gatti THC 2.6M
o 25/03/2026
B TNC-IT - Arte e musei THC 4.9M -
B TNC-IT - Automotive THC 76M
H TNC-IT-BBQ TnC 1.6M
B TNC-IT - Beauty e skin care TnC 3.0M
B TNC-IT - Calcio e Serie A TNC 16.4M

Righe per pagina @ 10 + Paginaldis




Compara audience
Sorgente: TNC - IT - Genitori con figli piccoli

Cerca audience

C( \RA AUDIENCE INCID IN COMUNE OVERLAP DESTINAZIO

TNC - IT - Style e fashion 3,876,841 32.82%

COMPARA AUDI - TNCID IN COMUNE OVERLAP DESTINAZ

TNC - IT - Healthy living 375,312 46.32%

RA AUDIENCE NCID | NE OVERLAP

TNC - IT - Smart home 2,828,538 40.37%

C« ARA AUDIENCE TNCID IN COMUN OVERLAP DESTINAZIONE

TNC - IT - Faidate e giar... 2,581,077 38.44%

CC ARA AUDIENCE TNCID | IJMUNE OVERLAP DESTINAZIONE

TNC - IT - Gossip ecele... 2,426,755 27.32%




Nome *

Utenti donne con animali domestici

Descrizione

Questa audience &

Targeting

Crea audience descrivendo interessi e comportamenti degli utenti

Aggiungi tag personalizzati

proprietari di animali domestici Agagiungi tag

Fonte dei tag

® TNC Network (O Dati di prima parte

Eta Genere

Tutte le eta - Tutti i generi -
'Y

Tutte le eta Tutti i generi

[]18-24 Female

25-34 [ Male

[] 35-55 [] Sconesciuto

(] 45-54
v

Indica il numero preciso di utenti da includere nell'audience, oppure seleziona il livello di accuratezza desiderato ottimizzato dall'Al

(@ Alta Massima precisione, dimensioni audience limitate ) 51 THE
1 NEW
co
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Gruppo di regole #1

+ Audience + Custom Rule + Imported Data + Data Source
Audience Rimuowi
I valori selezionati sono combinati usando una condizione OR.
pra

TNC - IT - Praticanti sport invernali

Gruppo di regole #2 Rimuovi gruppo di regole
Dpera_tore tra AND i
gruppi

+ Audience + Custom Rule + Imported Data + Data Source

Audience Rimuowi
I valori selezionati sono combinati usando una condizione OR.
geni

TNC - IT - Genitori con figli piccoli

GFUppO dl regole #3 Rimuovi gruppo di regole

Operatore tra

ruppi AND ’ 5] THE
grupp jNEW
co
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Una suite di prodotti per passare dai dati ai risultati

DATA CLEAN ROOM

DATA

CURATED DATA
O
DATA
COLLABORATION
O
DATA INSIGHT
(o
DATA ACTIVATION

\_

DI UTENTI RICONOSCIUTI
RISPETTO A COOKIE DI PRIMA PARTE

TNCiD

TNC

DI UTENTI RICONOSCIUTI

RISPETTO A

ENGINE

(

(o

IDENTIFY

~N

AUDIENCE TARGETING

O

(o)

CURATED AUDIENCE
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\_

AUDIENCE ACTIVATION

O

v

DATA MONETIZATION

4 )

DATA MARKETPLACE
o O

QUALITY INSIGHT

AUDIENCE ENRICHMENT
(o O

DATA MONETIZATION CONSULTANCY

\_ J

CTV ACTIVATION

ON/OFFSITE CAMPAIGN

PROPRIETARY ADS FORMAT

CURATION SOLUTION

L] THE



Esempi di canali CTV su cui pianifichiamo

I\Ilqgni’re

FRESWHESL

A COMCAST COMPANY

amazon
DSP

oTT

prime video

N

sky %fs~;+

NETFLIX

pluto®@

SMART TV

Rakuten TV

(EI']KLB()HHI

bl @ LG

SAMSUNG
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GDPR & IABTCF
Compliant

o S and Consent _

lab".’ Framework by DG§I j/

:‘é_ Transparency
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Contatti

> info@thenewco.it

> francesco.comi@thenewco.it
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